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Opracowanie innowacyjnych technologii magazynowania energii w produkcyjnych tunelach foliowych
Projekt wspoifinansowany przez Unig Europejska z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka

Wzor umowy — zalgcznik nr 2 do SIWZ
UMOWA DOSTAWY NR 64/ZP/2014

zawarta w dniu ............... 2014 r. w Skierniewicach pomiegdzy:

Instytutem Ogrodnictwa z/s 96-100 Skierniewice, ul. Konstytucji 3 Maja 1/3 wpisanym do
Krajowego Rejestru Sagdowego Rejestru PrzedsigbiorcoOw prowadzonego przez Sad Rejonowy
dla Lodzi — Srédmiescia w Lodzi, XX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego
pod numerem KRS: 0000375603, posiadajacym Regon 101023342, NIP 8361848508,
zwanym w dalszej cze$ci umowy ,,Zamawiajacym”, reprezentowanym przez:

Dyrektora Instytutu Ogrodnictwa - Prof. dr hab. Franciszka Adamickiego

o tresci nastepujacej:
POSTANOWIENIA UMOWY

§1
Przedmiot umowy

1. Na podstawie wyniku postgpowania przeprowadzonego w trybie przetargu
nieograniczonego w oparciu o przepisy ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien
publicznych (Dz.U. z 2013 r. poz. 907 z pézn. zm.), Wykonawca zobowigzuje si¢ do
sprzedazy idostarczenia Zamawiajacemu materialdw promocyjnych w zakresie
pakietu/6w nr ....., zwanych dalej materiatami, o jakosci 1 za ceny zgodnie z oferts,
formularzem cenowym i SIWZ.

2. Zamowienie dotyczy projektu badawczego pt. ,,Opracowanie innowacyjnych technologii
magazynowania energii w produkcyjnych tunelach foliowych” o akronimie HortiEnergia,
realizowanego w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, Dziatanie
1.3, Poddziatanie 1.3.1 Projekty rozwojowe Nr umowy UDA-POI1G.01.03.01-10-115/09.

3. Przedmiotem umowy jest w szczegdlnosci:

1) Dostawa materiatéw promocyjnych zgodnych z SIWZ.

2) Wykonanie materiatdw promocyjnych poprzez umieszczenie wymaganych nadrukoéw
na materiatach na podstawie dostarczonych przez Zamawiajacego wzorow
identyfikacji wizualnej. Wszystkie materialy promocyjne muszg by¢ wykonane
zgodnie z aktualnymi zasadami promocji projektow, musza by¢ fabrycznie nowe,
pierwszego gatunku, nie noszace znamion uzywania, wolne od wad,
pelnowarto$ciowe, najwyzszej jakosci w ilosci 1 asortymencie okreslonym w
formularzu cenowym.

3) Transport i dostarczenie materialdow promocyjnych do Zamawiajacego wraz z
roztadunkiem i wniesieniem do pomieszczenia wskazanego przez Zamawiajacego.

§ 2
Warunki realizacji

1. Wykonawca w terminie 1 dnia po podpisaniu umowy otrzyma od Zamawiajacego Wzory

identyfikacji wizualnej projektu.
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. W ciagu 3 dni roboczych od daty otrzymania wzoréw od Zamawiajacego, \Wykonawca

przedstawi do akceptacji Zamawiajacego projekty graficzne dla kazdego materiatu
promocyjnego.

Zamawiajacy dokona akceptacji przedstawionych koncepcji lub naniesie uwagi w
terminie 2 dni roboczych od ich zaprezentowania, nastgpnie przekazuje Wykonawcy w
formie pisemnej akceptacj¢ lub ewentualne uwagi do prezentowanych koncepcji, ktore to
Wykonawca ma obowigzek uwzgledni¢ i nanie$¢ na prezentowane koncepcje lub tez na
podstawie tychze uwag stworzy¢ nowe wzory.

Ostateczne projekty (ich ostateczng wersje) nalezy przedstawi¢c Zamawiajagcemu do
akceptacji w terminie 2 dni roboczych od otrzymania uwag od Zamawiajgcego.
Wykonawca zobowigzany jest, przed wykonaniem materialu promocyjnego, dostarczy¢
Zamawiajacemu do zatwierdzenia po jednej probce kazdego materialu promocyjnego z
umieszczonym zaakceptowanym projektem graficznym w terminie 3 dni roboczych od
otrzymania zaakceptowanej ostatecznej koncepcji graficznej.

Zamawiajacy dokona akceptacji przedstawionych probek materiatow lub naniesie uwagi
w terminie 2 dni roboczych od ich zaprezentowania, nastgpnie przekaze Wykonawcy w
formie pisemnej akceptacje lub ewentualne uwagi do prezentowanych probek, ktore to
Wykonawca ma obowigzek uwzgledni¢ i nanies¢ na prezentowane probki lub tez na
podstawie tychze uwag wykona¢ nowe probki materiatow.

. W przypadku uwag do projektow graficznych i zaprezentowanych probek stosuje sig¢

odpowiednio procedur¢ okreslong w ust. 3-6.

Wykonawca moze przystapi¢c do wykonania materiatow promocyjnych wylacznie na
podstawie ostatecznie zaakceptowanych przez Zamawiajacego projektow graficznych
oraz probek.

Odbior przedmiotu umowy nastgpi na podstawie protokotu zdawczo — odbiorczego,
podpisanego przez Zamawiajacego | Wykonawce, niezwlocznie po przejeciu i
sprawdzeniu dostawy.

10. W przypadku wadliwego wykonania przedmiotu umowy (dotyczy materialow

N

promocyjnych oraz wykonania nadrukéw), jesli wady zostaty ujawnione podczas odbioru
(sprawdzanych wybidrczo) oraz w okresie rekojmi i gwarancji Wykonawca obowigzany
jest odebra¢ dostarczone materialy od Zamawiajacego, na swoj koszt i dostarczy¢
przedmiot umowy wolny od wad na swoje ryzyko i koszt w terminie 5 dni roboczych od
powiadomienia o wadach. Za wady Strony uwaza¢ beda rowniez stwierdzony brak
ilosciowy w danym asortymencie oraz roznice asortymentowe.
§3
Termin i miejsce realizacji
Termin dostawy: do .... dni kalendarzowych od daty podpisania umowy, tj.: do dnia
........................... r.
Miejsce dostawy: Skierniewice, ul. Pomologiczna 18 pok. 37.
O przygotowaniu dostawy do wydania Wykonawca ma obowigzek zawiadomic
Zamawiajacego pisemnie, faksem lub telefonicznie nie p6zniej niz przed uptywem 3 dni
roboczych przed ustalonym terminem dostawy.
§4
Obowiazki Wykonawcy
Wykonawca oswiadcza, ze przedmiot umowy lub jego elementy nie b¢dg sprzeczne z
przepisami obowigzujgcymi w Unii Europejskie;j.
Wykonawca o$wiadcza, ze wykonanie przedmiotu umowy lezy w granicach jego
mozliwosci 1 nie istniejg zadne przeszkody natury technicznej 1 organizacyjnej dla
profesjonalnego wykonania przedmiotu umowy oraz biezacej, niezaktoconej realizacji
powierzonych czynnosci przez caty okres obowigzywania umowy.
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Wykonawca zobowigzuje si¢ do wykonania przedmiotu umowy z zachowaniem
starannos$ci zawodowej, rzetelnie 1 terminowo, a takze do przestrzegania obowigzujacego
prawa oraz do dbatosci o interesy Zamawiajgcego.
§5
Wynagrodzenie i warunki platnosci
Zamawiajacy zobowiazuje si¢ zaptaci¢ za wykonany przedmiot umowy wynagrodzenie

zgodne ze zlozong oferta w kwocie brutto — ... zt, (stownie ziotych:
............................ ) w tym podatek VAT (..%) w wysokosSci ................ zl, (stownie
ZYOtYCh: oo ).

Podstawa zaptaty bedzie faktura VAT dostarczona Zamawiajacemu po obustronnym
podpisaniu bezusterkowego protokotu zdawczo-odbiorczego.
Za nalezyte wykonanie umowy Zamawiajacy uzna przygotowanie materialow
promocyjnych wedtug zaakceptowanych przez Zamawiajacego wizualizacji i probek
oraz dostarczenie ich do siedziby Zamawiajacego w zabezpieczonych opakowaniach
oraz brak wad w badanych losowo wybranych egzemplarzach. Jezeli podczas odbioru w
danym asortymencie materiatow promocyjnych zostanie stwierdzonych 2% wadliwych,
Zamawiajacy uznaje cato$¢ asortymentu za wykonany z wadami. Caty asortyment
podlega wymianie, na zasadach okreslonych w § 2 ust. 10.
Wynagrodzenie bedzie platne w terminie 30 dni od liczac od daty dostarczenia
prawidlowo wystawionej faktury, przelewem na konto Wykonawcy wskazane na
fakturze.
Zamawiajacy nie wyraza zgody na dokonanie cesji wierzytelnosci wynikajacych z
niniejszej umowy.
§ 6
Prawa autorskie
W ramach wynagrodzenia, o ktorym mowa w § 5 ust. 1, Wykonawca przenosi na
Zamawiajacego autorskie prawa majatkowe do wizualizacji materiatdbw promocyjnych
na nastepujacych polach eksploataciji:
1) wykonywanie dodatkowych egzemplarzy, zwielokrotniania dowolna technika;
2) wprowadzanie do obrotu;
3) uzyczanie;
4) publiczne udostepnianie w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do nich dostep w
miejscu przez siebie wybranym.
W ramach wynagrodzenia, o ktorym mowa w § 5 ust. 1, Wykonawca udziela
Zamawiajacemu zezwolenia na dokonywanie zmian, w zakresie przewidzianym przez
prawo, w wizualizacjach materiatbw promocyjnych oraz na rozporzadzanie i korzystanie
z opracowan wizualizacji materiatdow promocyjnych sporzadzonych (wykonywanie
prawa zaleznego) przez Zamawiajacego albo dla Zamawiajacego, na polach
eksploatacji okreslonych w ust. 1.
Wykonawca zapewnia, ze przenoszone majatkowe prawa autorskie nie beda w chwili
ich przejscia na Zamawiajacego obcigzone prawami na rzecz oséb trzecich, a takze
o$wiadcza, ze osoby uprawnione z tytutu osobistych praw autorskich zobowigzaty si¢ do
niewykonywania przystugujacych im praw w stosunku do Zamawiajacego lub jego
nastgpcow prawnych.
Przeniesienie autorskich praw majatkowych oraz udzielenie zezwolenia, o ktorym mowa
w ust. 2 (na wykonywanie praw zaleznych i wyrazanie zgody na ich dokonanie), nie jest
limitowane co do czasu, terytorium oraz ilosci dodatkowych egzemplarzy.
Przeniesienie autorskich praw majatkowych oraz udzielenie zezwolenia, o ktorym mowa
w ust. 2, nastepuje z chwila podpisania protokotu zdawczo-odbiorczego, stwierdzajacego
prawidlowe wykonanie umowy.
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§ 7
Warunki gwarancji
Wykonawca gwarantuje Zamawiajacemu nalezyta jakos¢, funkcjonalnosc i parametry
techniczne dostarczanych materiatow promocyjnych.
Na wykonany przedmiot umowy i dostarczone materialty promocyjne Wykonawca
niniejszym udziela Zamawiajacemu 12 miesiecznej gwarancji.
Termin gwarancji jakosci liczony jest od daty bezusterkowego odbioru przedmiotu
umowy.
Zgloszenia wadliwych materiatéw promocyjnych beda dokonywane w godzinach 8:00-
15:00 faksem na nUMEr ...........ccceeviiriiiiniinnnn. lub e—-mailem na adres
............................. do siedziby Wykonawcy pismem/zgtoszeniem podpisanym
przez upowaznionego pracownika Instytutu. Za date zgloszenia reklamacji uwaza si¢
dzien wystania faksu lub e-mail’a.
W okresie udzielonej gwarancji Wykonawca zobowiazuje si¢ do wymiany, na swoj
koszt (obejmujacy rowniez dojazd i transport), wadliwych materiatow promocyjnych na
wolne od wad w terminie do 5 dni roboczych od daty zgtoszenia reklamacji.
W przypadku dokonania wymiany wadliwych materiatow promocyjnych okres gwarancji
dla wymienionych w wyniku reklamacji materiatbw promocyjnych bedzie wynosit 12
miesiecy od daty dokonania wymiany.
Postanowienia niniejszej umowy nie wytaczajg uprawnien Zamawiajacego z tytutu
rekojmi.
§ 8
Nadzér nad realizacja umowy
. Upowaznionymi przedstawicielami Zamawiajacego w sprawie realizacji niniejszej
uMowy sa:

53

. O kazdej zmianie osob, o ktorych mowa w ust. 1 1 2, Strona zobowigzana jest powiadomi¢
na piSmie drugg Strone. Zmiana osob nie stanowi zmiany niniejSzej Umowy.
§ 9
Kary umowne

. Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu kary umowne w wysoko$ci:

1) 10% wynagrodzenia brutto za odstapienie od umowy przez Zamawiajacego z przyczyn
lezacych po stronie Wykonawcy,

2) 10% wynagrodzenia brutto za odstapienie od umowy przez Wykonawce z przyczyn
niezaleznych od Zamawiajgcego, za wyjatkiem sytuacji, o ktérych mowa w art. 145
ustawy Prawo zamowien publicznych.

3) 2% wynagrodzenia brutto za kazdy dzien opdznienia w wykonaniu przedmiotu umowy,

4) 1% wynagrodzenia brutto za kazdy dzien opodznienia w przekazaniu do akceptacji
projektow graficznych kazdego materiatu promocyjnego z przekroczeniem terminu
okreslonego w § 2 ust. 2 i 7 umowy,

5) 1% wynagrodzenia brutto za kazdy dzieh opdznienia w przekazaniu do akceptacji
ostatecznych projektow graficznych kazdego materiatu promocyjnego z przekroczeniem
terminu okreslonego w § 2 ust. 4 umowy,

6) 1% wynagrodzenia brutto za kazdy dzien opdznienia w przekazaniu do akceptacji
probek materialtow promocyjnych z kazdego materialu promocyjnego Z
zaakceptowanym projektem graficznym z przekroczeniem terminu okreslonego w § 2
ust. 51 7 umowy,
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7) 1% wynagrodzenia brutto za kazdy dzien opdznienia w wykonaniu wymiany
gwarancyjnej z przekroczeniem terminu wymiany okreslonego w § 7 ust. 5 umowy,

8) 1% wynagrodzenia brutto za kazdy dzien opoznienia (przekroczenia terminu z § 2 ust.
10 umowy) w przypadku nie usuniecia brakow ilosciowych i asortymentowych oraz nie
dokonania wymiany materiatbw promocyjnych wadliwych na wolne od wad
ujawnionych podczas odbioru.

Zamawiajacemu przyshuguje prawo dochodzenia na zasadach ogoélnych odszkodowania

przewyzszajacego wysokos¢ ustalonych kar umownych.

3. Za niedotrzymanie terminu ptatnosci Wykonawca moze zada¢ od Zamawiajgcego odsetek

w wysoko$ci ustawowej.
§ 10
Odstapienie od umowy
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do odstgpienia od umowy w trybie natychmiastowym
bez wyznaczania dodatkowego terminu w przypadku:
1) dwukrotnego nie uwzglednienia przez Wykonawce przestanych uwag,
2) nie dostarczenia do akceptacji ostatecznych projektow graficznych kazdego materiatu
promocyjnego w terminie okreslonym w § 2 ust. 4,
3) nie dostarczenia przedmiotu umowy w terminie okreslonym w § 3 ust. 1.
Z prawa odstgpienia od umowy Zamawiajacy moze skorzysta¢ w terminie 30 dni od
dowiedzenia si¢ o okolicznosciach stanowigcych podstawe odstgpienia. Odstapienie od
umowy wymaga formy pisemne;j.
Odstgpienie od umowy z przyczyn okreslonych w ust. 1 uprawnia Zamawiajacego do
dochodzenia kar umownych i odszkodowania, zgodnie z § 9 ust. 1 pkt 1 i ust. 2 umowy.
§ 11
Zmiany umowy

. Zakazuje si¢ zmian istotnych postanowien zawartej umowy w stosunku do tresci oferty, na

podstawie ktorej dokonano wyboru Wykonawcy z wytaczeniem:

1) mozliwosci zmiany wysokosci wynagrodzenia w przypadku zmiany urzedowej stawki
podatku VAT, przy czym zmianie ulegnie wytacznie cena brutto, cena netto pozostanie
bez zmian,

2) mozliwosci zmiany terminu dostawy w przypadku wystapienia zdarzen losowych,
niezaleznych od Stron. Pod pojeciem zdarzen losowych Strony rozumiejg okolicznosci,
ktére pomimo zachowania nalezytej staranno$ci s nieprzewidywalne oraz ktorym nie
mozna zapobiec lub przeciwstawi¢ si¢ skutecznie np. kleska zywiolowa, strajk. Termin
okreslony w § 3 ust. 1 umowy moze ulec przedtuzeniu o okres trwania przeszkody
uniemozliwiajacej realizacje umowy. O braku mozliwosci dotrzymania terminu
Wykonawca obowiazany jest niezwlocznie powiadomi¢ Zamawiajacego, okreslajac
jednoczes$nie nowy termin realizacji zamowienia,

3) mozliwosci zmiany powszechnie obowigzujacych przepisow prawa w zakresie
majgcym wpltyw na realizacje przedmiotu umowy,

4) mozliwo$ci zmiany oferowanych materialow promocyjnych z zastrzezeniem, iz zmiana
ta wystapi wytacznie w przypadku, gdy zostal on wycofany z dystrybucji 1 zastgpiono
go innym materialem promocyjnym, o parametrach co najmniej takich jak oferowany
lub ktory zostat udoskonalony lub dodatkowo wyposazony, za cen¢ taka jak ustalona w
niniejszej umowie,

5) mozliwosci zmiany gdy nastgpi konieczno$¢ wprowadzenia zmian wprowadzonych
przez wytyczne lub zalecenia Instytucji, ktdra przyznata $rodki na sfinansowanie

umowy.

. Zmiany i uzupelnienia niniejszej] umowy wymagaja zachowania formy pisemnej pod

rygorem niewaznosci.
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§12
Postanowienia koncowe
. W sprawach nieuregulowanych niniejszag umowa maja zastosowanie odpowiednie przepisy
ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks Cywilny (Dz. U. z 2014 r., poz. 121 z pdzn.
zm.) i ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamdwien publicznych (Dz.U. z 2013 r.
poz. 907 z pdzn. zm.).
. Ewentualne spory jakie moga wynikna¢ z realizacji umowy, Strony poddaja
rozstrzygnigciu sagdowi wlasciwemu dla siedziby Zamawiajacego.
. Umowe sporzadzono w trzech jednobrzmigcych egzemplarzach, jeden egzemplarz dla
Wykonawcy i dwa egzemplarze dla Zamawiajacego.
. Integralng czes$cig umowy jest Specyfikacja Istotnych Warunkéw Zamoéwienia 1 oferta
Wykonawcy.

PODPISY

WYKONAWCA ZAMAWIAJACY
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