Zatacznik nr 1 do SIWZ

Opis przedmiotu zamowienia

1. Zakres zamo6wienia obejmuje:

1.1 Dostawe materiatow promocyjnych.

1.2 Uzgodnienie z Wykonawca kolorow materiatow promocyjnych i nadrukow przed
przystapieniem do realizacji zamdwienia.

1.3 Umieszczenie na wszystkich materiatach promocyjnych oznaczen logo oraz innych
elementéw identyfikacji wizualnej, wedlug wskazowek Zamawiajacego oraz zgodnie
z wczesniej zaakceptowanym przez Zamawiajacego wzorem.

1.4 Transport materialdbw promocyjnych do Zamawiajacego — 96-100 Skierniewice, ul.
Pomologiczna 18 wraz ze wniesieniem do pok. nr 37.

2. Wymagania:

2.1 Wszystkie zaoferowane materialty promocyjne musza by¢ fabrycznie nowe,
pierwszego gatunku i wolne od wad oraz spetnia¢ warunki okre$lone dla produktow
bezpiecznych.

2.2 Zamawiajagcy wymaga, aby materiaty promocyjne byly dobrej jakosci,
charakteryzowaty si¢ estetyka i elegancja oraz staranno$cig wykonania.

2.3 Nazwy wiasne artykutow promocyjnych zostaly uzyte w opisie przedmiotu
zamodwienia ze wzgledu na specyfike tych produktow. W przypadkach wystapienia
nazw wilasnych producentéw lub produktéw dopuszcza si¢ zaoferowanie produktow
réwnowaznych do wymaganych.

24 W przypadku wystapienia watpliwosci Zamawiajacego, co do oferowanych
produktow réwnowaznych, udowodnienie réwnowaznos$ci lezy po stronie
Wykonawcy.

2.5 Zamawiajacy wymaga, aby Wykonawca udzielit 12 miesigcznej gwarancji na
wszystkie materialy promocyjne oraz na wykonane nadruki, grawery, tloczenia, itp.

3. Warunki realizacji i odbioru przedmiotu zamowienia:

3.1 Wymagany termin wykonania niniejszego zaméwienia: do 20 dni kalendarzowych od
dnia podpisania umowy.

3.2 Logo wraz z Ksiega Znaku zostang przekazane wybranemu Wykonawcy w terminie 1
dnia po podpisania umowy.

3.3 W ciggu 3 dni roboczych od daty otrzymania wzoréow od Zamawiajacego, Wykonawca
przedstawi do akceptacji Zamawiajacego projekty graficzne dla kazdego materiatu
promocyjnego.

3.4 Zamawiajacy dokona akceptacji przedstawionych koncepcji lub naniesie uwagi w
terminie 2 dni roboczych od ich zaprezentowania.

3.5 Ostateczne projekty (ich ostateczng wersj¢) nalezy przedstawi¢ Zamawiajagcemu do
akceptacji w terminie 2 dni roboczych od otrzymania uwag od Zamawiajacego.

3.6 Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu po jednym egzemplarzu probek kazdego
materialu promocyjnego do ostatecznej akceptacji materialu w terminie 3 dni
roboczych od otrzymania zaakceptowanej ostatecznej koncepcji graficzne;j.

3.7 Zamawiajacy dokona akceptacji przedstawionych probek materialow lub naniesie
uwagi w terminie 2 dni roboczych od ich zaprezentowania, nastgpnie przekaze
Wykonawcy w formie pisemnej akceptacje lub ewentualne uwagi do prezentowanych
egzemplarzy, ktore to Wykonawca ma obowigzek uwzgledni¢ 1 nanieS¢ na
prezentowane egzemplarze lub tez na podstawie tychze uwag wykona¢ nowe probki
materialow.

3.8 W przypadku uwag do projektéw graficznych i zaprezentowanych probek stosuje si¢
odpowiednio procedure okreslong w pkt. 3.4-3.7.



3.9 Wykonawca moze przystapi¢ do wykonania materialdow promocyjnych wyltacznie na
podstawie ostatecznie zaakceptowanych przez Zamawiajacego projektow graficznych
oraz probek.

3.10 Materialty promocyjne dostarczone przez Wykonawce musza by¢ opakowane w
sposob zabezpieczajacy je przed uszkodzeniem. Za szkody powstale z winy
nienalezytego opakowania lub transportu wing ponosi Wykonawca.

3.11 Dostarczone materialy promocyjne musza by¢ oznaczone w sposdb wskazany dla
kazdego rodzaju materialéw promocyjnych.

. Wszystkie materiaty promocyjne musza spetnia¢ tacznie nastgpujace wymagania:

4.1 Funkcjonalno$¢, tj. spelnia swoje przeznaczenie np. otdéwek umozliwia zapisanie

strony tekstu przy pierwszej probie, itp.

4.2 Trwalos¢, tj. czy material promocyjny nie ulega trwatym znieksztalceniom np.
podczas Sciskania palcami lub nie kruszy si¢, rysik w otdwku nie jest potamany, ucho
w torbie jest mocno przyszyte, nadruki muszg by¢ trwate.

4.3 Estetyka 1 bezpieczenstwo, tj. jak pod wzgledem estetycznym material promocyjny
zostal wykonany, np.:

4.3.1 Nie wystgpuja zarysowania, przebarwienia, peknigcia, ewentualnie inne
uszkodzenia materialu promocyjnego widoczne gotym okiem (odpowiednio do
rodzaju artykutu promocyjnego).

4.3.2 Poszczegolne cze$ci materialu promocyjnego sa dobrze do siebie dopasowane,
zamocowane oraz zszyte np. rowne i mocne sklejenie notesow, raczki sg dobrze
przyszyte do torby.

4.3.3 Graficzne elementy materialu promocyjnego nie sg starte, rozmazane, popekane ani
nie zmieniajg koloréw podczas pocierania r¢kg lub drapania paznokciem.

4.3.4 Krawedzie materiatdow promocyjnych sg prawidtowo wykonczone i nie powoduja
niebezpieczenstwa skaleczen.

. Dostarczone w ramach realizacji Umowy przez Wykonawce materialty promocyjne beda

spetnialty wymagania Zamawiajacego, jesli ich jakos¢ bedzie odpowiadata co najmniej

jakosci egzemplarzy probnych, zatwierdzonych do realizacji przez Zamawiajacego.

. W celu potwierdzenia, ze oferowane materialy promocyjne odpowiadaja wymaganiom

Zamawiajacego, Zamawiajacy zada zalaczenia do oferty:

6.1 Opis techniczny materiatbw promocyjnych umozliwiajacy poroOwnanie parametréw
technicznych zaoferowanych materiatow z wymaganiami SIWZ.

6.2 Po jednej probce produktow wymienionych w zatgczniku nr 1 do SIWZ.

6.3 Probki maja mie¢ jakikolwiek nadruk, naniesiony ta sama metoda, ktéra bedzie
zastosowana przy umieszczaniu nadrukdw na materiatach dostarczonych w ramach
realizacji umowy.

6.4 Przestane probki musza spetnia¢ wymogi wymiarowe i jakosciowe okreslone przez
Zamawiajacego.

6.5 Po zakonczeniu postgpowania, na wniosek Wykonawcow, ktorych oferty nie zostang
wybrane, Zamawiajacy zwroci probki artykutéw w stanie naruszonym, ze wzgledu na
konieczno$¢ poddania ich ocenie (testowaniu).

. Wymagania dotyczace zasad wspotpracy z Zamawiajacym:

7.1 Przy realizacji zaméwienia Wykonawca bedzie na biezaco wspolpracowat z
Zamawiajacym.

7.2 Wykonawca i Zamawiajacy wyznacza osoby do wspodipracy i koordynacji realizacji
przedmiotu zamdwienia oraz osoby zastepujace, w przypadku ich nieobecnosci.

7.3 Wspolpraca bedzie polegata na kontaktach bezposrednich, telefonicznych i mailowych.



Zestawienie jakoSciowo-techniczne materialow promocyjnych

PAKIET nr 1

L.p.

Nazwa

Zdjecie przykladowe

Szczegolowy opis przedmiotu

Hos¢
(szt.)

KUBEK

cccccc

3

(przyklad)

Kubek pakowany w
pojedyncze pudeleczko z
okienkiem.

Kubek: wymiary (min.): 80 x
95 mm, poj. min. 330 ml
Kolor: biaty

Pudeleczko: papier biaty 250
g/m?

Nadruk na kubku: CMYK
4+0, logo UE, logo programu
operacyjnego, logo projektu,
logo 10, logo UR.

Nadruk trwatly, widoczne
krawedzie, napisy czytelne,
nierozmyte

Opakowanie zbiorcze: pudta
kartonowe.

100

TORBA NA
ZAKUPY

(przyktad)

Material: 100% bawelna lub
baweltna organiczna o
gramaturze minimum 200
g/m? z mozliwoscia ztozenia i
zapigcia.

Wymiary torby — (szer. x dt.)
ok. 35 x 40 cm (+ 3 cm).
Uszy: dt. paska min. 40 cm.
Max tadowno$¢ torby - 10 kg.
Tkanina gtadka bez supetkow i
widocznych biatych widkien
na powierzchni, bez
zaciagnig¢, mocne SZwy.
Nadruk: transfer lub sitodruk,
1 miejsce, jeden kolor, logo
programu operacyjnego, logo
projektu i logo UE, wszystkie
elementy logotypu
rozmieszczone na jasnym
(m.in. biatym, bezowym,
z6ltym lub pomaranczowym)
tle i widoczne na jej
powierzchni po zlozZeniu.
Nadruk trwaty, niespieralny
(nadruk nie moze si¢ spiera¢ w
temp. 40°C).

Opakowanie zbiorcze: pudta
kartonowe.

100




NOTES

(przyktad)

Format: A5

Material: klejenie wzdtuz
gornej krawedzi, bez oktadki,
biata tekturka na spodzie,
papier na $rodku offset 80 g/m?
w kratke jakosci znaku
wodnego, objetos¢ 50 biatych
kartek.

Nadruk: stopka notesu biate
tlo: na nim w kolorze od lewej
logo programu operacyjnego,
logo projektu i logo UE, pod
logotypami umieszczenie
tytutu projektu wraz z
informacja o zrodle
finansowania.

200

OLOWEK

Material: zatemperowany,
drewniany o przekroju
okragtym w kolorze
naturalnym, grafitowy rysik o
twardo$ci B lub HB, z gumka
na koncu otowka.

Dlugos¢: ok. 185 mm (z
gumka).

Nadruk/grawer*: logo UE,
logo programu operacyjnego,
logo projektu, powlekany
powloka niedcieralna.
Opakowanie zbiorcze: pudta
kartonowe.

200

PAKIET nr 2

L.p.

Nazwa

Zdjecie przykladowe

Szczegolowy opis przedmiotu

Ilosé
(szt.)

KALENDARZ

Kalendarz $cienny troj-

dzielny z gtéwka wypukla

- druk w petnym kolorze,

- kalendarze pakowane

oddzielnie w foli¢ termokurcz-

liwa lub kopertg.

Glowka kalendarza:

- pokryta folig blyszczaca (jed-
nostronnie),

- zawartosc: tekst, grafika,
zdjecia,

- materiat usztywniajacy —
karton min. 180 g/m?,

- wymiary min. 310 x 195 mm,

- zaczep lub otwor
umozliwiajacy zawieszenie

200




kalendarza,

- druk 4/0 peten kolor CMYK
pelny zadruk.

Kalendarium:

- na rok 2015,

- papier offset 80 g/m?,

- wymiary kalendarium min.
270 x 115 mm,

- kalendarium przyklejone do
plecéw za pomoca specjalnej
wytrzymatej taSmy klejace;,
kartki klejone,

- kalendarium trzymiesigczne
(miesiagc poprzedni, biezacy,
nastepny),

- tlo kalendarium w dwodch
kolorach (miesiac biezacy
w innym kolorze niz miesigc
poprzedni i nastgpny),

- numeracja tygodni,

- nazwy miesigca i dni tygo-
dnia w jezyku polskim,
angielskim i niemieckim,

- kazda cz¢$¢ kalendarium
zawierajaca imieniny i §wieta
w jezyku polskim,

- daty wszystkich sobot, nie-
dziel 1 $wiat oznaczone
W sposéb odrozniajacy je od
dni roboczych,

- poszczegoblne dni lub
kolumny oddzielone od
siebie liniami,

- kalendarium posiadajace
przesuwane okienko wskazu-
jace aktualng date wykonane
z tworzywa sztucznego
Z gumka,

- oznakowanie kalendarza
zgodnie z Ksigga wizuali-
zacji znaku POIG.

Dodatkowe  miejsce  pod

ostatnim kalendarium:

logo UE, logo programu

operacyjnego, logo projektu,

logo 10, logo UR, tytut
projektu, druk 4/0 peten kolor

CMYK pelny zadruk.

Plecy kalendarza:

- wymiary min. 315 x 490 mm
(bez glowki),

- karton sztywny min. 270




g/m?, lakierowany,
- bigowane, sktadane na 3
czescl,
- peten kolor (CMYK),
- pokryta folig blyszczaca (jed-
nostronnie),
- zawartos¢: tekst, grafika.
Opracowanie graficzne
glowki oraz plecow kalen-
darza spoczywa na Wyko-
nawcy w uzgodnieniu ostatecz-
nego ksztaltu z Zamawiajacym.
Wykonawca przedstawi projekt
kalendarza. Zamawiajacy
dostarczy Wykonawcy mate-
riaty do opracowania graficz-
nego kalendarza (tekst, zdjecia,
oznakowanie).
Opakowanie zbiorcze: pudta
kartonowe.




